BARTSCHER

Frische Ideen
fiir den Gastro-Alltag

Mit innovativer Technik und frischen
Ideen hat sich Bartscher als Dienst-
leister und Problemléser fiir die Gas-
tronomie, Hotellerie und Catering ei-
nen Namen gemacht. Seit Jahren
wichst das Unternehmen aus Salzkot-
ten kontinuierlich. Der Erfolg kommt
nicht von ungefihr. ,,Der Gastronom
und Hotelier steht im Zentrum unse-
res Handelns. Unser kundennahes
Denken und Handeln ist unsere
Stirke*, erliutert Geschiftsfithrer An-
dreas Heumiiller. Bartscher punktet
mit logistischer Kompetenz, personli-
cher Kundenbetreuung und umfang-
reicher Produktpalette, die vom
Markt gut angenommen wird.

Das umfangreiche Dienstleistungsan-
gebot und die langjihrige Markter-
fahrung sind Garant fiir erfolgreiches
Wirtschaften. ,,Wir liegen auf Kurs®,
bilanziert Heumdiller nach dem ersten
Halbjahr 2009. Die Geschiftsentwick-
lung ist kontinuierlich positiv. Kein
schlechtes Ergebnis, wenn man be-
denkt, dass es andernorts und in an-
deren Branchen zweistellig auf Tal-
fahrt ging. Doch der Anspruch, eine
individuelle Losung fiir jedes Kii-
chenkonzept mit Technik neuesten
Standes zu bieten, trifft offensichtlich
den Nerv der Zeit. Bestes Beispiel
hierfiir ist die neue 700er-Serie, kon-
struiert fiir die leistungsstarke Profi-
Kiiche. Hinter einem Top-Design
steckt Technik mit echtem, erfahrba-
rem Mehrwert und durchdachten
Features, die den Alltag in der Kiiche
erleichtern.

Ob Stand- oder Tischgerite, Briicken-
oder Sockelbau, mit der ganzen Band-
breite der Geritefunktionen ent-
spricht die Serie 700 dem Zeitgeist
und setzt Akzente fiir die Zukunft.
Was die 700er-Serie eint, ist die Aus-
fithrung zu 100 Prozent aus hochwer-
tigem, unverwiistlichem CNS 18/10.
Die Bedienbarkeit der Gerite ist denk-
bar einfach, die Technik energie-
sparend und zuverlissig, die Reini-
gung problemlos. Eben kompakt,
funktional und pflegeleicht. ,Ein gro-
Ber Wurf. Die neue 700er-Serie kam
genau zum richtigen Zeitpunkt. Seit
der Markteinfithrung mit dem Ver-
kaufskatalog 2009 sind die Erwartun-
gen iibertroffen worden®, zieht Mar-
keting- und Vertriebsleiter (FH)
Martin Weimiiller eine positive Bi-
lanz. Bartscher profitiert hier einmal
mehr vom engen Erfahrungsaus-

tausch mit Kunden und Anwendern.
Aus Ideen und Impulsen werden In-
novationen.

Der Online-Auftritt von Bartscher ist
ein gutes Beispiel fiir kundenorien-
tiertes Handeln. Mit dem Siegeszug
des Internets haben sich Einkaufsge-
wohnheiten und Distributionskanile
nachhaltig verindert. Auch der
Fachhindler hat den ,Marktplatz
Internet* fiir seine Business-to-
Business-Aktivititen entdeckt. Der
Online-Shop von Bartscher hat fiir
den Fachhindler an 365 Tagen im
Jahr geéffnet — rund um die Uhr. Un-
ter www.bartscher.de kénnen die
Fachhandelskunden durch den aktu-

ellen Katalog blittern, Produkt-Fea-
tures vergleichen oder aktuelle Ange-
bote abrufen. WeiSmiiller: ,,Zu einer
effektiven Unterstiitzung unserer
Partner im Handel gehort die ziigige
wie zuverldssige Bestellabwicklung —
auch via Internet.“ Das Internet
macht den Weg von Bartscher zum
Fachhéndler noch schneller. Mehr als
die Hailfte der eingehenden Auftrige
wird am gleichen Tag auf den (Ver-
sand-) Weg gebracht. Bestellungen,
die zu Tagesrandzeiten oder gar in der
Nacht eintreffen, werden tags darauf
bearbeitet. Binnen 48 Stunden ist der
Auftrag erledigt, die bestellte Ware
beim Fachhindler. tk
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